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MANIFESTO DO DESIGN
NA ECONOMIA CIRCULAR

Influenciando o redesign do design
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"Creating a business model that AV

makes you future proof A
C; CIRCLE AV

ECONOMY
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ECONOMIA CIRCULAR

Uma nova visao de crescimento, com AVAV/
novos modelos de negocios, NOVOS A
materiais e produtos. ’

E necessario repensar a forma de AVA
produzir, consumir e se relacionar. '

Ex change \529 \ / \/
& dchande &2 recbandana NG forum for
| A Dal1C

Brasil @9 7 mutiexperiéncias de marca Qj the future

/ Y4 \




O que fazer?

o
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| Repensar
0 processo produtivo

| Rever valores

| Redefinir produtos
e consumo
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ECONOMIA LINEAR

e

RECURSOS
NATURAIS

RESIDUOS

MANUFATURA DISPOSICAO

FINAL

EXTRACAO

MISTURA DE MATERIAIS “TECNICOS” E “BIOLOGICOS”

ENERGIA DE FONTES FINITAS

Ref: Livro Gestao Empresarial para a Sustentabilidade em tempos de Mudancas Climatica, Editora Manole, 2014-2015.
Capitulo Gestao de Ciclo de Vida como diferencial competitivo para as empresas, Beatriz Luz e Claudia Echevengua
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ECONOMIA CIRCULAR

MATERIAIS BIOLOGICOS MATERIAIS TECNICOS

ENERGIA DE FONTES RENOVAVEIS
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0S 3 PASSOS PARA A TRANSICAO

1. Repensar o design

|... '\\ ‘,

g
el

2. Construir parcerias , @ AN
SV

<

3. Geracao de valor
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3. GERACAO DE VALOR

| Criacao de empregos:

CIRCULAR ECONOMY 25% dos empregos sio
Circular Economy System Diagram gerados na extracao
. e 75% na manufatura
- '5 LT
.. | Novos modelos de

negocio: impressao
N 3D, open source
0 - | B e producao caseira

REUSE

REMANUFACTURE

\ ] | Valorizacao:
48% e recuperado

@ db —&r ecupe
na reutilizacao

e 0,24% nos materiais
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EXCHANGE 4 CHANGE BRASIL

12 Platatforma de troca de conhecimento

global visando Influenciar a transicao
para a economia Circular como fator

impulsionador de Inovacoes
tecnologicas, novas oportunidades

de negocio e criacao de valor.

PARTNERSHIPS

FOR THE GOALS é" ’

1/

= THEGLOBAL GOALS

For Sustainable Uevelopment
4 \ )

connectivity + creativity + circularity
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A TROCA DE CONHECIMENTO

0PN
foulet WrCwlhd’y OSCE Days 2016
* 35 paises e 75 cidades ABFDESIGN

ECONIOM ™ days -

June 9-13, 2016
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Influenciar o designer a repensar o seu papel na sociedade, AVA

a redesenhar modelos de negocios, a apresentar um olhar mais
sofisticado para o fluxo de materiais, e a estimular a mudanca

de atitude e comportamento dos consumidores. ANA
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AS BASES DO MANIFESTO

| Modelo internacional Forum for the Future

| Baseado em pesquisas e resultados reais

| Co-criacao adaptado a realidade brasileira
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FORUM FOR THE FUTURE

Nosso historico se estende por duas decadas. Temos trabalhado

em parceria com empresas ploneiras como Unilever, Pepsico,
Telefonica 02, a Skanska e a Akzo Nobel , colaborando com as

grandes e peguenas empresas.

Criamos coligacoes poderosas e trabalhamos

colaborativamente para resolver 0s problemas complexos que
sao obstaculos para criar um futuro sustentavel.
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REDBANDANA RO

Fundada em 1997, a RedBandana é uma JAVAY;
consultoria de marca gque uUsa O desi g N estrat é g Tele \/

para solucionar os problemas das marcas,
contar suas historias, gerar valor

e criar experiencias que tocam o coracao.

19 ANOS DE SOLUCOES DE AMOR + DESIGN

Ex change 3?23 \
4 change PR ‘ forum for
& ange Gy odbandana M forum for

o \ .~" 3
/ \/ _




0S VALORES DO MANIFESTO

| Reforcar a cultura da experiéncia

| Criar inovacao com propasito

| Gerar valor e impacto positivo
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| Visao cultural do consumidor e do brand owner @;ﬁ\zf;?\v
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0S MITOS

| Uso de reciclado x Qualidade

r

| Custo x Future proof \
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0S PRINCIPIOS

AT

Baseado no modelo
The Additive Toolbox

do Forum for the Future




0S 6 PRINCIPIOS
DO MANIFESTODO ;| prorosio
DESIGN CIRCULAR

2 | PESSOAS
3 | LEGADO

4 | CONHECIMENTO
5| ECOSSISTEMA

6 | MATERIAIS
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PROPOSITO

1 | O seu DESIGN de produto, servico
ou modelo de negocio deve trazer
solucoes para melhorar a vida das
pessoas e do planeta. Deve Inspirar
mudancas como: transformar
0 consumidor em usuario

e 0 produto em servico.
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' PESSOAS

? | 0 seu DESIGN deve ser inclusivo.
Deve inspirar Brand Owners a gerar
valor para as pessoas e a estimular
consumo consciente. A cadela
produtiva deve beneficiar pessoas.
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3 | 0 seu DESIGN deve estender v

a vida util do produto, aumentar seu
valor com o tempo e proporcionar

um incentivo para o re-uso,
remanufatura ou reciclagem.
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CONHECIMENTO

/. | O seu DESIGN deve estimular
a troca de conhecimento, gerar

experiencias positivas e inspirar

as proximas geracoes.
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ECOSSISTEMA

5 | 0 seu DESIGN deve ser imaginado
como parte de um ecossistema.
Ele deve buscar inspiracao na
natureza e deve usar menos energia
na producao do resultado final.
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MATERIAIS

6 | 0 seu DESIGN deve incentivar

a pesquisa de novas materias primas.
Deve considerar a utilizacao de material
natural, duravel, renovavel e reciclado
para o pensamento de fechamento de ciclo.
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O APRENDIZADO

DE cadela de Valor para

fornecedores TODA a cadela
PARA cadela

de valor

lecnologia nao

& uma barreira

Estela
preparado para
ser disruptivo
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0S BENEFICIOS DO DESIGN CIRCULAR
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| Fidelidade do cliente -
.
A

W2
| Geracao de valor na marca e ganho de reputacao ¢
 Responsabilidade na cadeia A

.
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| Reconstrucao do capital natural e social

' Menos toxidade, menos impacto, menos residuos
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“Nao precisamos convencer 100% da populacao para adotar

criterios sustentaveis na compra de produtos, o que
precisamos e transformar os produtos sustentaveis na

melhor opcao de compra.

Carlos Odhe, Diretor de Inovacao da Sinctronics
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| O manifesto provoca o redesign do design.

| A economia circular é uma oportunidade de
abracar a mudanca e ser a prova do futuro.
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